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 د،یرا در گوگل سرچ کن« آموزش سئو»عبارت  یوقت .است رییزنده همواره در حال رشد و تغ یهمچون موجود سئو
و  اهیس د،یسف یهارنگ فیجستجو )عموماً از ط یموتورها یساز نهیمختلف به یها کیدر مورد تکن یادیز  جینتا

 .دیکنی!( مشاهده میخاکستر 

ممکن است  کهیبه طور  .کندیم هاتیسا یرانبه مد یانیکمک شا ،کار یها در ابتداکیتکن نیکار بردن ا به
 یهایروزرسانها و بهمشکل بزرگ در مورد ربات کیاما  اورندیمهم به دست ب یدیدر کلمات کل یخوب گاهیجا

 گوگل وجود دارد:

 هستند یروزرسانو به رییدر حال تغ وستهیپگوگل به طور  یها تمیالگور 

 چه باید کرد؟. پس دیخود را از دست بده گاهیگوگل، جا هایالگوریتم یروزرسانممکن است با به نتیجه در

 

 دیسئو داشته باش ندهیهم به آ ینگاه مین

سئو را معمولًا به  یآت راتیی. گوگل تغمیگوگل آماده کن دیجد راتییتغ یاست که خودمان را برا نیکار ا نیبهتر 
و  شودمی شنیده دیجد کیتکن یامفهوم  کیاخباری در مورد که ابتدا  یمعن نیبه ا کند؛یمنتشر م نجواصورت 

 فکرهمه به  ،شد اثبات راتییتغ نیا که پایداری یوقت درست .دگردیاثبات م گاهیآن در بهبود جا ریبه مرور تاث
 .افتندمی های تازهبراساس این تکنیک خود تیسا یسئو یروزرسانبه

ای نیستند اما در چیزهای تازه در نگاه اولکه  میاهکرد نگارشرا  ایمجموعه سئو داریم، یسفری که به آینده در
 قادر خواهید بود تبه کمک این نکا. اندتبدیل شدههایی تاثیرگذار ملاک به ،گوگلموتور جستجوگر  ی راه  ادامه

سوم  یابتدای دههدر  نگیمارکت تالیجیسئو و د ۀحوز یهاینیبشیو پ راتییتغاین . دیگوگل را بشنو ینجواها
 تغییر خواهد داد. را به سئوشما  رویکردقرن بیست و یکم، 

 

 ؟کنیم چقدر دور استای که در مورد آن صحبت میآینده

دنبال جدیدترین های مختلف و رویکردهای مختلف موتورهای جستجوگر بههرساله متخصصان با توجه به آپدیت
 دهندیکه در حال حاضر خوب جواب م ییهاکیتکن ایآ سوال اینجاست که .ترندها و تغییرات این حوزه هستند

 ؟خواهد شداثرشان کم  ای شده منسوخ ندهیآ یهادر سال
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 برای مثال. شودیکمتر م ای شتریسئو با مرور زمان ب یهااز روش معدودی تاثیر تنها .ریخ مییبگو دیپاسخ با در
 یهایروزرسانبه لیبه دل یشما کمک کند، ول تیهمچنان به بهبود رتبه سئو سا یرپورتاژ آگه انتشارممکن است 

 شود. ترتر یا پررنگکمرنگ آن تاثیردر اعتبار دامنه،  دیجد

ها و جستجوها در نظر سازی سایتای برای بهینهندهای تازهفمانند و دائما ترجستجو بیکار نمی موتورهای
 پردازیم همان ترندهای مهم دنیای سئو هستند.ها میفاکتورهایی که در این کتاب به آن گیرند.می

بسیاری از مفاهیم ارائه شده آنچه در این کتاب گفته شده است مربوط به آینده دور یا تغییرات خیالی نیست، 
 همین حالا نیز در نتایج جستجو تاثیرگذار هستند ولی در آینده نقش و اهمیت آنها بیشتر از امروز خواهد بود.
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 سئو ندهیآ دیکل(؛ شاهSearch Intentهدف کاربر از جستجو )
که چرا  میهمفصل قرار است بف نیدر ا !که جستجو کردهاست  یتر از عبارتمهمحتی هدف کاربر از جستجو، 

Search Intent عوض کند. یبه کل ندهیسئو را در آ فیتعر  دتوانمی 

 گرفته تاآموزشی سئو های مقاله از ،مایهشنید هدف کاربر چیزهایی یدربارهدر منابع مختلف تا به حال بارها 
یاد کرده  آن به دفعات از اهمیت های خوداوتدر هنگ نیز جان مولر. دنشومیویدئوهایی که در یوتیوب منتشر 
 .کنندمیبرای گوگل را در آن خلاصه  سازیبهینهینده و همه متخصصان این حوزه، آ

توان گفت تمام میاین نقش به قدری مهم است که . کنیممیصحبت  "رضایت کاربر در سئو نقش"د در مور
نتایج جستجو سرانجام به بهبود تجربه کاربر منجر   و هر نوع تغییر کوچک و بزرگ درها روزرسانیها، بهالگوریتم

تر مفصل به آن پیشتجربه کاربری )که  قصد داریم به جای صحبت در مورد چیستی   فصلدر این . شودمی

 یستجوج هدف یا Search Intent تر کنیم و درباره هسته اصلی تجربه کاربری، یعنی(، نگاهمان را عمیقپرداختیم
 .صحبت کنیم کاربر

 

 کاربر از جستجو هدفمفهوم  یک مثال جالب برای درک  

خواهیم تا موقعیتی را تصور کنید که در حال صحبت خوب متوجه این مفهوم جدید شوید، از شما می کهاینبرای 
دار جدا از های معنابا دوست خود هستید. طبیعتاً هنگام گوش کردن، به تک تک کلمات به عنوان بخشکردن 

 .دوست خود را بفهمیدهای حبتخواهید منظور صمی . گوش کردن شما به این دلیل است کهکنیدمیهم نگاه ن

 !کنمبه عنوان مثال اگر دوست شما بگوید: چقدر دارم عرق می

 .کندمیفهمید که این فرد احساس گرما شما می

احساس  توانیدمی . با این کارکنیدمیو یا کولر را روشن  کنیدمیبه او کمک کنید، پنجره را باز  کهاینپس برای 
کلمات، به مفهوم و منظور دوست خود توجه  ردر واقع شما به جای تمرکز ب .کنیدف برطر خود رادوست  یگرما
 .یداهکرد

برطرف کند، به جای کلمات کلیدی، به مقصود و هدف را بتواند به خوبی نیاز کاربران خود  کهاینگوگل هم برای 
 .کندمیجستجو کننده توجه 

 نهایت به چه چیزی برسد؟یعنی کاربر قصد دارد با جستجوی این عبارت در 

 .سایت شما پتانسیل جواب دادن به نیاز کاربر را دارد پیدا کردید، پاسخ منطقی برای این سوال را اگر

https://websima.academy/john-mueller-hangouts/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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 چیست؟ چرا در سئو اهمیت دارد؟ (search intent) جستجوکاربر از هدف 

 Search یا وژه، هدف جستجاینجا به جای کلیدوابرطرف کردن نیاز کاربر چیزی فراتر از کلمات کلیدی است. در 
Intent  اهمیت بیشتری دارد. 

. حالا گوگل باید ببیند کاربر چرا این کندمیرا جستجو « ولخرید بلیط هواپیما استانب» فرض کنید کاربری عبارت

قصد دارد در مورد  کهاینخرید بلیط هواپیما آشنا شود؟ یا های خواهد با سایتعبارت را جستجو کرده؟ آیا می
 یک آژانس هواپیمایی در نزدیکی خود است.استانبول اطلاعات گردشگری جمع کند؟ شاید هم تنها به دنبال 

جای مقاله هایی که بهصورت سایتر ایند اگر فرض را بر این بگذاریم که هدف کاربر تنها خرید بلیط هواپیماست،
شوند، شانس بیشتری برای کسب جایگاه می خرید بلیط هواپیما لینک ای با قابلیتو محتوا طولانی، به صفحه

های دهند و نه رباتاین کاربران هستند که به محتوای شما رتبه میاینطور نتیجه گرفت که  توانمیپس . دارند
 !گوگل

 

دادند! جالب است سر می« محتوا پادشاه است» که تا چندی پیش، همه فریاد کنیدمیشاید دارید به این فکر 

این پادشاهی دیگر های گوگل، پایههای الگوریتم یطبق گفته متخصصان و تغییرات اخیر در هستهبدانید که 
 .استحکام قبل را ندارند

 .اگر محتوا پادشاه است، پس پاسخ به نیاز کاربر، کلید ورود به کاخ پادشاهی محتواست
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نیاز کاربر  ماشینی محتوا(، به عمق   خواهیم که به جای پادشاه دانستن محتوا )و تولیدپس از ته دل از شما می
ید توانمیحتی )  .، همان چیزی را به او ارائه دهید که انتظارش را داردکاو درباره دلیل جستجو و نفوذ کنید و با کند

 !(نیاز داردها آنکرد به از این هم فراتر بروید و چیزهایی را به کاربر اضافه کنید که حتی فکر نمی

اهمیت  ر، بSEO Mythbusting  ویدئویی السریهای م اضافه کنیم که گوگل در یکی از قسمتاین نکته مهم را ه
حتماً به  کنیممیخواهید با این ویدئوها بیشتر آشنا شوید، توصیه . اگر میکندمیرفع نیاز کاربر تاکید زیادی 

و از زبان خود  گوگل با باورهای غلط سئو  سر بزنیددر وبسایت آکادمی وبسیما  باورهای اشتباه در سئو صفحه
 .آشنا شوید

 

 شت درست گوگل از نیاز کاربریک نمونه موردی جالب در بردا

شوید، برای شما یک نمونه را بررسی  Search Intent تشخیص به خوبی متوجه پیشرفت گوگل در کهاینبرای 
 دهد،میرا در گوگل جستجو کنید. نتایجی که گوگل به شما نشان « بهترین مکان برای سفر». عبارت کنیممی

زمستان، و اگر نزدیک ر در فصل زمستان باشید نتایج مربوط به فصل است. یعنی اگ شما یبا زمان جستجو مرتبط
 .دهدمیگوگل نتایج مربوط به نوروز را به شما نشان  عید باشید،

 

https://websima.academy/category/seo-mythbusting/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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اختصاص  بالاتر را به نتایج مربوط به تابستانهای کاربر )یعنی در تابستان(، لینک یگوگل با توجه به زمان جستجو
به دلیل  و بیندمیعدی نگوگل نیست چرا که گوگل باز هم همه چیز را یک ب  . این اوج هوشمندی داده است

تا مطمئن شود  دهدمیر اختیار شما قرار د نوروز دیدنی درهای انیک نتیجه هم از مک نزدیکی تابستان به نوروز،
 .رسنداز نیازهای مختلف به پاسخ سوالات خود میای همه کاربران با طیف گسترده

 

 فهمد؟ر اینقدر خوب هدف کاربر از جستجو را میگوگل چطو

گوگل زمانی یک موتور جستجو بود ولی حالا دیگر این موتور مانند کامپیوتری هوشمند به سوالات کاربران پاسخ 
ی . اما این هوشمندکنندمیبلکه روز به روز به دانش خود اضافه اند تر شدهگوگل نه تنها باهوشهای . رباتدهدمی
 آید؟کجا میاز 

. دهندمیهم مانند انسان هستند و از خود رفتاری انسانی نشان  های گوگلالگوریتمدر پاسخ باید بگوییم که 
و پیوسته  کنندمیرا مطالعه  Wikipedia مرجع و معتبری مانندهای درست مانند کاربران، سایتها یعنی این ربات

، اطلاعات کنندمیهر چه بیشتر در مورد محتوایی که کاربران جستجو ها . این رباتکنندمیبه دانش خود اضافه 

برای ها آنکه گوگل از هایی دهند. سایتند اطلاعات را به بهترین شکل در اختیار کاربر قرار توانمیداشته باشند، 
 .شوندمییا پایگاه دانش شناخته  Knowledge Base ، با نامکندمیروزرسانی دانش خود استفاده به

 برین عملی شد.رنک الگوریتم دراولین بار گوگل فرآیندی است که های توانایی خودیادگیری الگوریتم

 

 را در عمل ببینید Search Intent کهاینراهنمای تصویری برای 

روید و تمام نیازهای او را در نظر بگیرید، بهتر است روش سنتی قیف ببتوانید پا به پای کاربر پیش  کهاینبرای 
 بینیپیشفرآیند خرید محصول برای مشتری، دیگر یک روند خطی و قابل  کهاینبازازیابی را فراموش کنید. یعنی 

، لازم است تا در مراحل مختلف از همان ایجاد انگیزه تا به عمق نیاز کاربر نفوذ کنیدکه بتوانید اینبرای . نیست
 .خرید محصول، به نیازهای او پاسخ دهید

 

 

https://websima.academy/glossarys/google-algorithms/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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کار باید کمی چاشنی  . برای اینروشن کنیمها را برای شما با یک مثال ساده، مفهوم تمام این حرف اجازه دهید
تخیل را به کارمان اضافه کنیم؛ فرض کنید کاربری داریم به نام ستاره که قصد دارد برای تعطیلات آخر هفته در 

 .شودمیستاره باعث به وجود آمدن سوالات زیادی  هدف  تابستان به یک سفر خارجی برود. این 

 :مثلاً  

 کدام کشور برای سفر خارجی بهتر است؟ کهاین 
 است؟ای در چه محدودهها یمت تورق 
 از چه شرکتی بلیط هواپیما بگیرد؟ 

 

تا او در نهایت با استفاده از تور به استانبول سفر کند. حالا برای  شودمیاین سوالات و ابهامات ستاره باعث 

ری برای شما یند را به صورت تصویرآاین ف ز ایده تا رفع نیاز ستاره شوید،خوب متوجه مراحل مختلف، ا کهاین
 :یماهآماده کرد

 

د او دست به کار شود و برای رفع نیاز خو شودمیباعث  کند کهایده به ذهن ستاره خطور میاینجا یک  :1مرحله 
 .بیاورد )مثلًا جستجو در گوگل، تماشای ویدئو، سوال از یک دوست و غیره( یبه ابزارهای مختلف رو
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، ستاره . به عبارت دیگرشوندمیسوالات و ابهامات ستاره هدفمند ت اولیه، آوری اطلاعابعد از جمع  :2مرحله 
 :داند که باید به دنبال چه چیزهایی بگرددتصمیم خود را گرفته و می

 

 

خواهد ببیند بعد از . ولی میکندمیو یک تور سفر خارجی تهیه  کندمیستاره تصمیم خود را نهایی   :3مرحله 
 .باید انجام دهد دیگری ها، چه کارهایچمدان خرید و قبل از بستن
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برای لذت بردن از آن باید پاسخ سوالات دیگری را پیدا کند. سوالاتی که هیچ وقت و  سفر استستاره  :4مرحله 
 شوند.به خرید یک محصول یا سفارش خدمات از سایت شما منجر نمی

 

 

در مراحل مختلف داشته مثل سفر اینقای دانستید چیز سادهشاید هیچ وقت نمی ؟به چه معناستها همه این
چه مراحل مختلفی « سفر خارجی»مانند ای این مثال را برای شما آوردیم تا بفهمید موضوع به ظاهر ساده! باشد

 .را باید طی کند تا به فروش منجر شود

 تندیشتر شامل کلمات کلیدی طولانی هسب ،کندمیکه عباراتی که ستاره در گوگل جستجو  بینیدمیاگر دقت کنید، 

ها آناین کلمات به دلیل طولانی بودن، دقیقاً به هدف کاربر از جستجو اشاره دارند و به همین خاطر استفاده از 
 .تاثیر بیشتری در کسب رضایت کاربر دارد

سئو سایت شما را زیر و رو د توانمیاگر به دلیل و آمار بیشتری نیاز دارید تا مطمئن شوید کلمات کلیدی طولانی 
 .د دلایل مستند زیادی به شما بدهدتوانمی سایت آکادمی وبسیما کلمات کلیدی طولانی کند، خواندن مقاله

 

 

 

https://websima.academy/glossary/long-tail-keywords/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
https://websima.academy/glossary/long-tail-keywords/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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 Search Intent پادشاهی توصیه ارزشمند برای موفقیت در عصر   5

گذاری روی عبارات کوتاه و عمومی، بهتر است تمرکز خود را بر جه به تعداد  جستجوی کلمات و هدفبه جای تو
 .روی نیاز واقعی کاربر قرار دهید

 :کنیممیمورد خلاصه  5 را در مداشته باشیشما  براییم در این مورد توانمیکه  یایهدر نهایت تمام توصیه

اگر همه در مورد یک ؛ ه ماهیت جدید در نتایج جستجو استگوگل به دنبال تنوع محتوا و ارائ :متفاوت باشید
اگر هنوز به اهمیت  .ه جدیدتر، به آن موضوع نگاه کنید، شما از یک دیدگاکنندمیصحبت ای موضوع کلیشه

 " را در بلاگ آکادمی وبسیما مطالعه کنید.محتوای تکراریکنیم مقاله "اید پیشنهاد میمحتوای ناب پی نبرده

هدف کاربر دقیقاً چیست؟ سب با هدف کاربر از جستجو باشد. ماهیت صفحه باید متنا :هدف کاربر را درک کنید
 اله، خرید محصول یا دانلود فایل؟خواندن مق

 هیچ کارهو  ههمه کارها را تقویت کنید. آنجای پراکنده گویی، نقاط قوت خود را بشناسید و به :متخصص باشید
 .نباشید! در یک حوزه بهترین باشید

فهمید نیاز کاربر دقیقاً با هدف قرار دادن کلمات کلیدی طولانی مید: م نگیریات کلیدی طولانی را دست ککلم
 .چیست

https://websima.academy/glossary/duplicate-content/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
https://websima.academy/glossary/duplicate-content/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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جای فروش بیشتر، به پاسخ دادن سوالات کابران توجه کنید. معمولًا حس اعتماد مشتری به :پاسخگو باشید
 .شودمیخود به فروش منجر خودبه

 کندمیمفهوم سئو در طول زمان تغییر  گیری؛نتیجه

بخش نخواهد بود. جهکنیم، لزوماً تا ابد نتیمیترین تکنیک در سئو از آن یاد ی که امروز به عنوان اثربخشچیز 

گوگل، باید در مقابل تغییرات ریز و درشت خود را آماده کنیم. اگر گوگل های به دلیل تغییر دائمی سازوکار الگوریتم
تواند در آینده میکلید است که د را قفل کرده، تنها یک شاهاه خوگوید و درهای ورود به جعبه سیچیزی به ما نمی

 :حلی برای تمام این درهای بسته باشدراه

 نیاز و هدف کاربر از جستجو یفهم عمیق و مرحله به مرحله 
 فراهم کردن بهترین نتیجه و پاسخ برای نیاز کاربر  

 

 دیحالا گوگل را به چالش بکش نیکه هماین یچالش جذاب برا کی 
 

 وسایل لازم: یک عدد گوشی موبایل + اینترنت

همه در مورد هدف جستجو و رفتار گوگل درباره آن صحبت کردیم، بیایید از این موضوع جالب حالا که این
 قصد دارید. مثلًا فرض کنید کندمیینیم گوگل واقعاً چقدر در درک هدف جستجو خوب عمل باستفاده کنیم و ب

 .چه موضوعاتی را باید جستجو کنیدکه دقیقاً  دانیدمیبخوانید ولی ن چند کتاب در زمینه سئو

کنید. آیا نتایجی که گوگل به شما  جستجورا در گوگل « سئوهای کتاب»پس گوشی خود را بردارید و عبارت 
 ؟برای شما رضایت بخش است، دهدمی

 است یا نه؟این چالش را در دسکتاپ و موبایل اجرا کنید و ببینید نتایج یکسان 
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 !شوندمیبه سخره گرفته ها نکیل یدر سئو؛ وقت نگیبرند ریتاث
های در سال مفهوم آن یبر سئو بوده ول رگذاریمهم و تاث یاز فاکتورها یکی همان شروع فعالیت گوگلاز  سازیلینک
 سازیلینکاز  یدینسل جد توانمیاشاره به آن را و  نام برند کهییرا تجربه کرده است. تا جا یاساس یراتییتغ اخیر

 شود. لیتبدآینده سئو در  رگذاریمهم و تاث یار یبه مع دتوانمیدانست که 

 بندیرتبهدر  هاآن، معیارهای زیادی هستند که گوگل بارها به تاثیرگذار بودن زنیممیوقتی درباره سئو حرف 

است که از ابتدای آغاز کار  همین مواردطبیعی یکی از  سازیلینکاشاره کرده است. به عنوان مثال، ها سایت
 .های گوگل بوده و هستالگوریتماز ناپذیر گوگل همیشه بخشی جدایی

غیرقانونی های باعث به وجود آمدن روش« هر لینک به منزله یک رأی مثبت برای سایت»اما شعار همیشگی 
روی آوردند. البته گوگل هم  هاآنزیادی رفته رفته به استفاده از های شد و سایت سازیلینکه در کلاه سیا و

 .کرد د اضافهبه الگوریتم خوخاطی های برای مقابله با این سایت زیادی را تغییراتدست روی دست نگذاشت و 

هم و جدایی ناپذیر در سئو تبدیل به تدریج به یک اصل م سازیلینک نکهایاین چرخه همینطور ادامه داشت تا 
 .مشکلات زیادی را هم به وجود آورد سلطنت این زنجیرهای به هم متصل!شد. اما 

 

 د بهترین راه برای بهبود جایگاه سایت باشد؟توانمین سازیلینکچرا 

به لینک از دادن  (Medium) و مدیوم (Wikipedia) پدیامعتبر زیادی همچون ویکیهای در گذشته سایت
دیگر منتقل های خواستند ارزشی را به وب سایت نمیها این سایت در واقع. کردندمی پرهیزمختلف های سایت

، نوفالو هستند. به این ترتیب بود بینیممیمرجع های امروزه در سایت کههایی کنند. به همین دلیل بیشتر لینک
 .ه آن لینک ندهندحتی با خوب دانستن یک سایت، تصمیم گرفتند بها سایت که

صرفاً تنها از طریق ها این کار رفته رفته باعث شد سازوکار فضای اینترنت وارد مرحله جدیدی شود و سایت
 .به یکدیگر متصل نباشندها لینک

د معیار دقیقی برای ارزیابی توانمیبگیرد ارزش بیشتری دارد، ن لینکبکاین که بگوییم هر چه سایتی بیشتر 

 لینکبکو گرفتن  سازیلینکچیزی بیش از  اینترنت در جستجوسئو و  ییک سایت باشد. آینده بارکیکفیت و اعت
 .مختلف خواهد بودهای از سایت

، با هاآند به وسیله توانمی این جستجوگرجدیدی هستیم که های شاهد ظهور روش چندان دور،ای نهآیندهدر 
 .گیری کندیقین بیشتری درباره ارزشمندی یک سایت تصمیم
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Co-Citation  وLinkless-Backlink نجوای گوگل درباره اهمیت برندینگ در سئو 

 اسپم و کم ارزش بود کههای سازیلینکترین اقدامات گوگل برای مقابله با ، یکی از مهمپنگوئنالگوریتم 
 100 ند معیارتوانمینها سنگینی روبرو کرد. حالا که گوگل فهمیده بود لینکهای زیادی را با جریمههای سایت

تر به شدت احساس های جدیدتر و مورد اعتمادیک سایت باشند، نیاز به روش و اعتبار درصدی برای ارزیابی ارزش
ه دو سایت در ب اشاره همزمانیا   Co-Citationافتاد، هابانکه در این زمان بر سر زهایی شد. یکی از روشمی

 :بود. در این روش یک صفحه

به دلیل دریافت همزمان لینک از یک صفحه اینترنتی با دیگر لینکی رد و بدل کنند، بدون آنکه با یکیت دو سا
 .هم مرتبط میشوند

 

لینک داده شده باشد. با تکرار  Mozتصور کنید که در یک مقاله تخصصی به دو سایت وبسیما و به عنوان مثال 
تواند شود که فعالیت این دو سایت به هم نزدیک بوده و میاین اتفاق در صفحات دیگر وب عملا گوگل متوجه می

 ها را بهتر درک کند.زمینه کاری آن

وجود دارد که در آن سئو از نگاه متخصصان داخلی و  سئو چیست با نامای ، صفحهوبسیما سایت آکادمیدر 
در محتوای این صفحه بدون  که بینیدمی، کنیدمیخارجی بررسی شده است. وقتی شروع به خواندن این صفحه 

و غیره استفاده شده است. وقتی  24وب زاریابی نوین، مختلفی همچون آژانس باهای دهی، از نام برندلینک
 .ر ارتباط محتوایی تنگاتنگی دارنددو سایت با یکدیگ شود که اینگوگل متوجه می افتد،می یچنین اتفاق

که صفحه  شودمی، این سیگنال به گوگل داده شودمیدر سایت ما ذکر  معتبریبرند نام یا  آدرسدر نهایت وقتی 
به قدری مورد این تکنیک  د.دار داشته و با موضوع آن سایت ارتباط معنایی اظ محتوایی ارزش بالاییاز لحما نیز 

https://websima.academy/what-is-seo/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
https://websima.academy/what-is-seo/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo


 

17 
 

پتانسیل تبدیل شدن به یک معیار تاثیرگذار در نتایج جستجو را  ،توجه قرار گرفت که حالا با نامی جدید
 .بیلدینگ را ضعیف کندسلطنت لینکهای د پایهتوانمیمعیاری که  دارد.

Linkless Backlink میزان اشاره به نام برند شما در فضای اینترنت است ؛. 

 

 نوظهور در دنیای سئوهای برند، یکی از معیار محبوبیت

برند یکی از ( Reputationمحبوبیت )که در جایگاه سایت نقش کلیدی دارند،  شناخته شدههای در بین ملاک

موضوعاتی است که کمتر به آن پرداخته شده و البته دلیل آن هم تا حدودی روشن است؛ یکی از اهداف بهینه 
بتوانند فارغ از اعتبار برند خود، تنها با ارائه ها وکارکسبکردن سایت برای موتورهای جستجو این است که 

 تجو برسند. اما؛محتوای خوب و ارزشمند به جایگاه بالایی در نتایج جس

تاثیر داشته باشد، اثر  دهیرتبهم در یبه صورت مستق کهاینبرند شما بیشتر از  محبوبیت
 .گذاردمیخود را به صورت غیرمستقیم بر روی نتایج جستجو 

 

. فرض کنید قصد خرید یک گوشی موبایل را دارید کنیممیاین تاثیر غیرمستقیم را برای شما روشن  ،با یک مثال

انجام شده، کاربران بیشتر بر روی های . طبق بررسیکنیدمیرا در گوگل سرچ « خرید موبایل»برای همین عبارت و 
د برنطور نتیجه بگیریم که افزایش آگاهی از یم اینتوانمیاند. پس که نام آن را قبلًا شنیده کنندمیسایتی کلیک 
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تصمیم گیری   معیارهای ترینمهمهم یکی از  CTR و بالا رفتن شودمی (CTR) کاربران باعث بهبود نرخ کلیک
 .است الگوریتم رنک برینبرای 

 

 هید؟چرا باید به نام برند خود بیشتر اهمیت بد

خواهد کرد. اما این بار میزان  بیشتری بر روی بهبود تجربه کاربری تمرکزدر ادامه پیش، گوگل های طبق روال سال

، شودنمیمحاسبه  کندمیدیگر دریافت های که از سایتهایی رضایت کاربر از یک سایت تنها بر اساس لینک
؛ (Linkless Backlink)  صورتی غیر از لینک خواهد بود بلکه این رضایت بیشتر به صورت اشاره به نام برند به

یعنی هرچه مردم بیشتر درباره نام برند شما حرف بزنند و آن را جستجو کنند، گوگل هم بیشتر در پیشنهادات 

 اعتبار دامنهطور مستقیم روی این عامل ممکن است به .دهدمیخود، آن سایت را در معرض دید کاربران قرار 
کنیم برای نحوه تاثیرگذاری اعتبار دامنه این مقاله را در آکادمی وبسیما از دست نیز تاثیرگذار باشد. پیشنهاد می

  ندهید.

 

 

البته منظور ما از اشاره به نام برند تنها مختص جستجو در گوگل نیست. موارد زیر هم در گروه اشاره به نام برند 
 :گیردمیقرار 

https://websima.academy/glossary/rank-brain-algorithm/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
https://websima.academy/glossary/rank-brain-algorithm/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
https://websima.academy/glossary/domain-authority/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
https://websima.academy/glossary/domain-authority/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo


 

19 
 

  کنند؟وکار شما را در گوگل جستجو میکسبچند نفر از کاربران نام 
 شود؟ام برند شما حرف زده مینهای اجتماعی به چه میزان درباره در شبکه 
 شود؟ند شما اشاره میهای معتبر و شناخته شده، به نام برر سایتآیا د 

 

 

نتایج جستجو دارد را برای شما ثابت  بندیرتبهنام برند شما و تاثیری که در  به شدن اشارهاهمیت  هکاینبرای 
 :مهم در این زمینه آشنا کنیمهای کنیم، لازم است که شما را با یک سری از سرنخ

در  Gary Illyes وب مستر ارشد گوگل، آقای :اندت گوگل به اهمیت برند اشاره کردهارشد شرک: مدیران 1سرنخ 
 :گفت 2017سخنرانی مربوط به سئو خود در سال 

، سازیلینکاگر بتوانید محتوای باکیفیتی تولید کنید که در حوزۀ وب به خوبی شناخته شود و نه تنها از طریق »
اجتماعی و حرف زدن مردم درباره برند شما، به گوش مخاطب برسد، های شبکهبلکه بیشتر توسط منشن شدن در 

 «.برد در بازی سئو از آن  شما خواهد بود

های گوگل در آپدیت پنگوئنالگوریتم د: انعی گوگل این راه را در پیش گرفتههوش مصنوهای : پیشرفت2سرنخ 

یک کلمه یا یک عبارت های تمرکز کند، بر روی تعداد منشن لینک شدههای متنبر روی  کهاینجدید بیشتر از 
 .کندمیکلیدی تمرکز 

https://websima.academy/glossary/anchor-text/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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درباره  (Google’s Search Quality Guidelines) به صفحات گوگل دهیرتبه: در کتاب راهنمای 3سرنخ 
، اهمیت اعتبار نام برند شما و دیدگاه عمومی یکی از نکات کلیدی تاکید شده :معیارهای خارجی نوشته شده است

 :نیدبه این قسمت از این کتاب توجه ک کنیممیاست. توصیه   درباره آن

خارج از آن سایت باشید. وقتی عوامل های گذاری به صفحات یک وب سایت، باید به دنبال سیگنالبرای ارزش»
خارجی های گویند، به سیگنالولی عوامل خارجی چیزی خلاف آن می کنندمیداخلی سایت به یک چیز تاکید 

 «.اعتماد کنید

 

سایت این کتاب در  به صفحه توانیدمی به صفحات گوگل یدهرتبه یراهنما برای دانلود و مطالعه کتاب ارزشمند
 .مراجعه کنیدآکادمی وبسیما 

 

 چطور به وسیله برندینگ، آینده سئو را در دست بگیریم؟

رقیب های ، الگو گرفتن از سایتشودمیسازی سایت روند بهینهگیر  افراد زیادی در یکی از اشتباهاتی که دامن
گاه این قانون د قدم خوبی برای شروع باشد، ولی هیچتوانمیالهام گرفتن از برندهای معتبر  کهایناست. با 

 ؛فراموش نکنیدنانوشته در سئو را 

 !ندرقیب، گاهی ممکن است برای شما به نقاط ضعف تبدیل شوهای نقاط قوت سایت

به برند شما  اینترنتبیشتری در فضای  افراد  . هر چه دشومینمنتهی ها تنها به انکرتکست سازیلینک ،در آینده
بردی تکنیک کار 5ید از توانمیکار ید کاربران را بدون لینک به سایت خود بکشانید. برای اینتوانمیاشاره کنند، 

 :زیر استفاده کنید

بیشتر از پیش خواهد شد.  یناهمیت تبلیغات آفلا را نداشته باشید ولی در آینده شاید انتظار این حرف - 1
ند تعداد جستجوی نام برند شما را در فضای توانمیتبلیغاتی در تلویزیون و بیلبوردهای سطح شهر های کمپین

 .آنلاین هم افزایش دهند

https://websima.academy/book/google-search-evaluator-guideline/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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ه چشم یک فرصت نگاه کنید و تا جایی که امکان دارد به نظرات منفی ب فضای آنلاینهای نقد و بررسی به - 2
 .تر به برند شما اعتماد کنندکاربران بتوانند راحت شودمیپاسخ دهید. این کار باعث 

باشد دیدگاه کلی درباره هویت برند شما تا حد  یادتان. اجتماعی فعالیت مستمر داشته باشیدهای در شبکه - 3

هایی بستگی دارد. بسیاری از کاربران برای گرفتن مشاوره و راهنمایی به پلتفرم تانکاربرانۀ تعامل با زیادی به نحو
 .شودنمی. پس پشتیبانی محصول تنها در سایت شما خلاصه کنندمیهمچون اینستاگرام مراجعه 

 

. این تکرار نکنیدرا اند رفتهبرای خود در نظر گ هاآنو هدفی که  رقیب درس بگیریدهای از اشتباهات سایت - 4
 .علاوه بر حفظ کردن هویت برند خود، در مسیر پیشرفت قدم بردارید شودمیکار باعث 

د در مدت زمانی کم، صدای توانمیاجتماعی غافل نشوید. این کار های ر شبکهد اینفلوئنسر مارکتینگ از - 5
 .از کاربران برساند طیف وسیعی شما را به گوش وکارکسب
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 چند نکته درباره تاثیر برند در سئونتیجه گیری و 

 :خواهیم از شما درخواست کنیم دو دیدگاه مختلف را در نظر بگیریدبرای نتیجه گیری می

د نتیجه بخش باشد. پس در توانمیو استفاده از یک روش به دفعات زیاد  سئو یک مفهوم تک بعدی است - 1

ضای دیجیتال به برند شما اشاره کنند، موفقیت سایت شما در صفحه نتایج این صورت هر چه افراد بیشتری در ف
  تضمین شده است.

ه برای موفقیت در آن باید پیوسته از چند تکنیک به صورت مکمل کمک ک سئو یک مفهوم چند بعدی است - 2
بهبود جایگاه سایت  د تنها مانند یک کاتالیزور، فرآیندتوانمیبگیرید. پس افزایش جستجوی برند ما در گوگل 

 .شما را تسریع بخشد

در طولانی مدت  واست بر موفقیت در سئو کاری زماندانیم میانتخاب ما مطمئناً روش دوم خواهد بود چراکه 
دیگر سئو به خوبی های اثربخش خواهد بود. این نکته پایانی را به خاطر داشته باشید که اگر سایت شما در زمینه

 جستجو بهینه شده است،برای موتورهای 

 

 د تیر خلاصی برای استحکام جایگاه شما در نتایجتوانمی وکارکسبافزایش آگاهی برند 
 .جستجو باشد
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 هستند! یول ستندین رگذاریبر سئو تأث یاجتماعهای شبکه
 نی. ادیآیجستجو به حساب م جیکسب رتبه در نتا یموثر براهای از روش یکی یاجتماعهای در شبکه تیفعال

 نیاز سئو است؟ ا یبخش مهم ایکه دوست دارند باور کنند سوشال مد یکسان ایگوگل  زند؟یم یحرف را چه کس
 .رسدیسئو به اوج خود م آینده در یسردرگم

ها هرگز لًا وایکینگمث! اعتماد نیستندآنقدرها هم قابل  مخوانیهای تاریخ میی که در کتابیهانابعضی از داست

اند یا بنجامین فرانکلین الکتریسیته را کشف نکرده، کشف قاره آمریکا توسط خودشان شاخ نداشتهروی کلاه
 د که بر روی کره ماه فرود آمدند!فضانوردان آمریکایی اولین کسانی نبودن کهاینکریستف کلمب نبوده و یا 

 

در بلکه هم کم نیست، تنها در تاریخ جای ندارند؛  شانکه این باورهای نادرست که تعداد جالب است بدانید
اندازد. یکی را به اشتباه میواردان از تازه خیلی وبحث برانگیز زیادی وجود دارد ی هاافسانههم  فضای دیجیتال

جستجو  در نتایج بهترکسب جایگاه  برای ،گوگلهای الگوریتم اجتماعی بر سئو وهای از این باورها تاثیر شبکه

اجتماعی مختلف پروفایل های گوگل، در شبکه 1رتبه رای رسیدن به ست، چراکه در گذشته عده زیادی با
 !ساختند و به این روش ایمان قلبی داشتندمی

یم و با دلیل بررسی کناجتماعی بر سئو های درباره تاثیر شبکه ی رامختلفهای خواهیم دیدگاهمی فصلاما در این 
های . با آگاهی از دیدگاهکنید اجتماعی سایت خود تمرکزهای چه مقدار بر روی سیگنال کهو منطق به شما بگوییم 

و چطور به جلب  سئو خواهند داشتآینده اجتماعی چه جایگاهی در های شبکه خواهید شد که، متوجه مختلف
 کنند.اعتماد گوگل کمک می
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 بر سئو از کجا شروع شد ؟ تاثیر شبکه های اجتماعی

که  معتبر است. حالاهای با کیفیت از سایتهای لینکبکیکی از معیارهای کلیدی در تعیین رتبه سایت، گرفتن 
اجتماعی هم اعتبار بالایی نزد های شناخته شده برای گوگل اینقدر اهمیت دارد و شبکههای لینک گرفتن از سایت

 ؟لینکبرای دریافت بکاجتماعی های ز اینستاگرام و توئیتر و باقی پلتفرمد، پس چه جایی بهتر انگوگل دار

ود؛ چراکه باعث شد عده باجتماعی در کسب جایگاه بهتر های برای افزایش اهمیت شبکهجرقه اولین  این نظریه
قضیه حتی را در صدر چک لیست سئو خود قرار دهند. این  اجتماعیهای در شبکه سازیلینک هازیادی از وبمستر

 .استبه صورت مستقیم از طرف گوگل تایید شده 

 :کنیممی)مدیر سابق بخش اسپم گوگل( را مشاهده  Matt Cutts سوال یکی از کاربران از آقای ادامهدر 

وئیتر به عنوان یک معیار در فیسبوک و تهای سئو خوندم که گوگل از لینکهای سلام مت، در یکی از مقاله»
 «کنی؟کنه. این قضیه رو تایید میاستفاده میها تدهی به سایرتبه

 

دهی شبکه اجتماعی در رتبههای سیگنالیک ویدئو به اهمیت بالای  با انتشارمت کاتس در پاسخ به این کاربر، 
اجتماعی برای تعیین جایگاه استفاده های موجود در شبکههای اشاره کرد و گفت که گوگل از داده هاسایت
 .کندمی

های سال به طور رسمی اعلام کرد فعالیت در شبکه 3اما طولی نکشید که گوگل سر قول خود نماند و بعد از 
. این اعلام گوگل مانند بمبی بود که بر سر شودنمیدر سایت محسوب  دهیرتبهاجتماعی جزو معیارهای 

 به راه انداخت.  ئوسمتخصصان را در بین ای سابقهکارشناسان سئو سرازیر شد و سردرگمی بی
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سوشال مدیا چه  که فعالیت در یم با اطمینان کامل بگوییمتوانمیاین آشفتگی تا حالا ادامه داشته و هنوز هم ن
 .سئو خواهد داشتتاثیری در 

به یک جواب  ،هاآنهر یک از  این سردرگمی را به دو روی سکه تشبیه کنیم و با موشکافی   کنیممیدر ادامه سعی 
 .قابل پذیرش برسیم ومنطقی 

 

 د معیار خوبی برای گوگل باشد؟توانمیروی اول سکه: چرا سوشال مدیا ن

رسانی و تغییر است. حتی حالا که در حال روزآوری در حال بهاجتماعی با سرعت سرسامهای محتوای شبکه
. این مقدار شودمی هزار پست در فیسبوک به اشتراک گذاشته 5هستید، در هر ثانیه حدود  کتابخواندن این 

ماه محاسبه کنید تا سرعت  همین آمار را برای یکرسد. تنها کافی است می نیزدر اینستاگرام به چند میلیون 
 .زده کنداجتماعی شما را شگفتهای روزرسانی محتوا در پلتفرمبه

 

سریع و هوشمند  یخزندهی هاافتد که رباتدر حالی اتفاق می Social Media روزرسانی دراین سرعت بالای به
 بودجه خزش)اگر درمورد  به بهترین شکل عمل کنند تولید شدهند در ایندکس کردن محتوای توانمیگوگل ن
های گوگل اطلاعات جامعی احتیاج دارید این مقاله به درک شما از این موضوع کمک بسیاری خواهد کرد(. ربات

کم مخاطب های و پست شوندمیبه عنوان مثال در فیسبوک و اینستاگرام تنها صفحات پروفایل در گوگل ایندکس 
 .دارندگوگل ی برای حضور در صفحه نتایج تر شانس کم

https://websima.academy/glossary/crawl-budget/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
https://websima.academy/glossary/crawl-budget/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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افه کنیم که گوگل یک سرویس جستجوی اینترنتی است و میزان دسترسی آن به محتوای موجود این را هم اض
گوگل های انتظار داشته باشیم الگوریتم کهایناست. پس  های اجتماعیاز شبکه ترسادهر بسیاها سایت در

 هاآن دهیرتبهیز و بررسی کرده و به آنالها اجتماعی را هم درست مانند سایتهای ند محتوای شبکهتوانمی
 . نیستد، فرضیه درستی نبپرداز

فرض کنید پستی که محتوای نه چندان ارزشمندی ؛ دهیممیاین محدودیت را با یک مثال برای شما توضیح 
د توانمیاجتماعی درست نشده، نهای دارد در فضای اینستاگرام وایرال شود. از آن جایی که گوگل برای آنالیز شبکه

د به راحتی توانمیتی کیفیت محتوای این پست را بررسی و آنالیز کند و بنابراین یک محتوای کم ارزش به درس
 .در قلمرو گوگل راه پیدا کند

 Brafton ، مدیر دیجیتال مارکتینگ آژانسJeff Baker  یم به نقل قول زیر از آقایتوانمیبرای تایید این حرف 
 :مراجعه کنیم

اجتماعی را بیشتر به چشم موتورهای جستجویی ببینیم که تنها برای کاربران این پلتفرم های بهتر است شبکه»

اجتماعی مانند دو خط موازی هستند که در حال های اند. به عبارت دیگر جستجوی گوگل و شبکهساخته شده
؛ مثل کنندمییدا کاربران با هم تقاطع پ یشده حرکت در مسیر خود هستند و تنها گاهی بر اساس عبارت جستجو

 «.شودمیدر نتایج گوگل ظاهر  وکارکسبیک فیسبوک زمانی که پروفایل 

. 

 

 300میلیارد کاربر فعال در روز داشته است که روزانه  1.4فیسبوک بیش از  2018در سال جالب است بدانیم که 
 .کرده اندمیلیون تصویر جدید را بارگذاری 

میلیون  140میلیون کاربر فعال در روز داشته است که روزانه به طور متوسط  100در همین زمان توئیتر بیش از 
 .کرده اندمطلب جدید منتشر 
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 هااجتماعی، و سوشال سیگنالهای روی دوم سکه: شبکه

که به طور مستقیم هایی سازیبهینه)یعنی  ،به حرف خود شما گوش بدهد کهاینگوگل بیشتر از  حال حاضردر 

. اینجاست که کندمینگاه  کندمیکاربری که از سایت شما استفاده  یبه تجربه (دهیدمیدر سایت خود انجام 
را وارد  ایمهاجتماعی داشتهای و نگاهی که تا به حال به شبکه شدهوارد بازی سئو   Social Signalموضوع جالب

 .شبکه اجتماعی چه چیزهایی هستندهای ید سیگنال. ممکن است بپرسکندمیله جدیدی حمر

 

هایی و تعاملها ها، نظرات، اشتراک گذاری، بازدیددر واقع همان لایکها ال سیگنالسوش
 .دهندانجام میاجتماعی های در شبکهکاربران هستند که 

 

 :سوال زیر پاسخ دهید 3لطفاً به  برای درک بهتر این موضوع،

  اجتماعیهای شبکه ؟کنندمیکاربران بیشتر از همه در کجا فعالیت 

 کاربران آورد؟های سوشال را چه کسی به وجود میسیگنال 
  کاربران ؟دهدمیگوگل بیشتر از همه به نظر چه کسی اهمیت 

نما راه درست  د مانند یک قطبنتوانمی، کنندمیاجتماعی پخش های که کاربران در شبکههایی در نتیجه سیگنال
 دنبه بهترین شکل نتایج مفید را در دسترس کاربر قرار ده هاو در کنار الگوریتم دادهرا به گوگل نشان 
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 اجتماعی سایت خود اهمیت چند برابری بدهید؟های چرا باید به سیگنال

توسط افراد زیادی ال سیگنال بالایی باشد، به این معنا است که محتوای آن اگر یک صفحه از سایتی دارای سوش
و این اعتبار  کندمیآن کمک  Page Rank . این موضوع به بهبود اعتبار صفحه وشودمیبه اشتراک گذاشته 

. هر چه اعتبار دامنه یک سایت بیشتر باشد، گوگل هم به شودمییک سایت هم منتقل   Domain Authorityبه
 .گیردمیو جایگاه بهتری برای آن سایت در نظر  کردهمحتوای موجود در آن اطمینان بیشتری 

لیل داست، ولی به ها به سایت دهیرتبهمعیارهای گوگل برای  ترینمهمکیفیت از با سازیلینک هکایناز طرفی، با 
مثبت از نام برند شما های سوءاستفاده از این روش، به زودی شاهد کاهش ارزش این معیار خواهیم بود. سیگنال

 .تر به کمک گوگل بیایندد به عنوان یک معیار طبیعی و انسانینتوانمیفضای دیجیتال در 

را برای ها ل سیگنالند اهمیت سوشاتوانمیاز دلایل دیگری هستند که  پردازیمها میی که در ادامه به آنمورد 4
 :شما مثل روز روشن کنند

 گوگل بیشتر به واقعیت نزدیک هستندهای ماجتماعی از الگوریتهای مثبت در شبکههای سیگنال - 1
یا هنگام جستجو  کنددوست شما در اینستاگرام با منشن کردن، یک رستوران را به شما پیشنهاد  تصور کنید که

 ؟کنیدمی، به کدام یک اطمینان بیشتری داده شودنشان رستوران در نتایج جستجو  همانگوگل درست در 

گوگل را تا حد های وریتمد عملکرد الگنتوانمی شود،های اجتماعی دریافت میشبکهکه از واقعی های سیگنال
 .قرار گیرد آنهاتری در اختیار اربران بهینه کنند تا نتایج دقیقزیادی برای ک

 کندمیبه اعتبار نویسندگان محتوا توجه بیشتری  آیندهگوگل  - 2
ز مثبتی را اهای اجتماعی، سیگنالهای در شبکه خودهای مستمر و ارزشمند شخصی به واسطه فعالیتاگر 

کند، گوگل با در نظر گرفتن اعتبار این  منتشرای در یک سایت مقالههمان فرد مخاطبان خود دریافت کند و 
 . دهدمینویسنده، به آن صفحه رتبه بهتری 

 شودمیشناخته  Author Rank بار با نام. این اعتشودمیتر، اعتبار نویسنده به اعتبار صفحه منتقل به عبارت ساده
کرده ر به روشنی صحبت اهمیت این معیا درباره اره تاثیر سوشال مدیا در سئو،و آقای مت کاتس در ویدئویی درب

 .است

 نرخ تبدیل به مشتری با فعالیت موثر در شبکه اجتماعیافزایش  – 3

تعامل و ارتباط با مشتری است. پس هرچه فعالیت سوشال مدیا به دلیل فضای مردمی خود، جای خوبی برای 
 تانتو با وفاداری محصولا کنندمیهم به برند شما بیشتر اعتماد  اهمثبت شما در این فضا بیشتر باشد، مشتری

نرخ تبدیل به مشتری را  و (CTRنرخ کلیک ) ؛ این یعنی با کمترین کار بیشترینخواهند کردرا به دیگران معرفی 
 .ایجاد کنید

https://websima.academy/glossary/ctr/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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 !اجتماعی بر سئو از راه دورهای تاثیر شبکه ؛اجتماعیهای همکاری گوگل با شبکه - 4
های ند به دادهتوانمیگوگل های باتر، 2015در سال  توئیتر وگوگل  های مشترک میانهمکاریگیری شکل عد ازب

موجود در توئیتر دسترسی پیدا کنند. این همکاری امکان ایندکس و نشان دادن توئیت کاربران در صفحه نتایج 
 .کندمیگوگل را فراهم 

 

 

 اجتماعی و تاثیر احتمالی آن در سئوهای یک آمار شگفت انگیز از شبکه

یم به توانمیدر جایگاه سایت وجود ندارد، نها مستندی در مورد اهمیت سوشال سیگنالاز آن جایی که اطلاعات 
دانیم به حساب بیاید. ولی این را می دهیرتبهد به عنوان یک معیار در توانمی Social Media طور قطع بگوییم

 ید چرا؟میپرس سئو یک روند صعودی است.اجتماعی در های بازخورد کاربران شبکه که تاثیر  

و این  کنندمیاجتماعی ثبت نام های نفر در شبکه 11در هر ثانیه ، Hootsuit طبق آخرین آمار از سایت معتبر
وگل . در نهایت گشودمینه روز به روز، بلکه ثانیه به ثانیه بیشتر  شوندمییعنی تعداد افرادی که وارد این فضا 

اجتماعی یک الگوریتم های اربر، برای فضای پرمخاطب شبکهبهترین محتوا به دست ک رساندنمجبور است برای 
 .کند دهیرتبهدریافتی از کاربران آنالیز و های را بر اساس سیگنالها انحصاری طراحی کند و سایت
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 نهایی نتیجه گیری

که ولی خوب است بدانید  .سئو بحث جدیدی نباشد و تاثیر آن برشاید فکر کنید صحبت درباره سوشال مدیا 
که قبلًا کمی درباره آن صحبت کرده است.  کندمیمعرفی  دهیرتبهرا به عنوان معیار در هایی گوگل همیشه ترند

زمزمه کرد که وجود نسخه  هاکاربران موبایل، گوگل کم کم در گوش مدیران سایت تعداد به عنوان مثال با افزایش
 .شودمیمخصوص موبایل برای سایت یک معیار کلیدی محسوب 

 ،Mobile First Index الگوریتم ولی این زمزمه بعد از مدتی به فریاد تبدیل شد! به طوری که با روی کار آمدن
 هکاینمجبور بودند برای جایگاه بهتر در نتایج، سایت خود را برای کاربران موبایلی بهینه کنند. پس ها همه سایت

 .سئو ببینیم، چندان دور از ذهن نیست آینده دراجتماعی را به عنوان یک معیار مهم های شبکه

کنیم مقاله و ویدئوی اختصاصی آن را در صفحه اید پیشنهاد میاگر هنوز با الگوریتم موبایل فرست آشنا نشده
 مشاهده کنید. چیست Mobile Firstالگوریتم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://websima.academy/glossary/mobile-first-index/
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 رقابت سئو یایمحتوا به دن ۀپادکست، ورود شاهزاد
 یفضا ه. اگر محتوا پادشاکندمی ییسئو خودنماهای اول مقاله تریبه عنوان ت شهیهم« محتوا پادشاه است» ۀجمل

 .دیشن میخواه هاآناز  یادیز های خبر ندهیدارد که در آ یپادشاه حتماً فرزندان نیاست، پس ا نترنتیا

هستند. این  هنگام جستجو و نمایش نتایجتجربه کاربری  شگفتی ساز گوگل پیوسته در حال بهبود  های الگوریتم
وای ویدئویی به طور جدی وارد ؛ مثلًا چند سالی است که محتگیردمیتری به خود روز به روز شکل کامل روند

بازاریابی آنلاین شده و گوگل هم در پاسخ به این ترند، در صفحه نتایج خود ویدئوهای بیشتری را به  یهحوز
 .دهدمینشان  انکاربر

پایان داد و به طور رسمی اعلام  هاانبه تمام حدس و گمMobile First Index  با انتشار الگوریتم ، گوگلکهاینا ت
ن نیازهای کاربران برطرف کرد سکتاپ یک سایت است. با این اقدام،تر از نسخه دکرد که نسخه موبایل مهم

 .موبایلی نسبت به کاربران دسکتاپ اهمیت بیشتری پیدا کرد

بگیریم این  هاآنیم از همه توانمیگیری مهمی که افتد و نتیجهاز این نوع تغییرات در دنیای سئو زیاد اتفاق می
، اندر کاربر رفتاری خاص پر رنگ شدن  فراگیر و . با دهدمیگوگل همیشه کاربر را در اولویت اول خود قرار است که 

، شکل گرفته استعادت جدیدی احساس کند و اگر  کندمیگوگل هم حساسیت بیشتری نسبت به آن پیدا 
  .کندروزرسانی میخود را متناسب با آن بههای الگوریتم

 

تاکید دارند که در حال حاضر هایی روزرسانیبهاند، تنها بر روی صحبت کردهسئو  ی که درباره تغییراتبیشتر مقالات
ما به د. شونمیاز اهمیت بالایی برخوردار هستند. اما در دنیای سئو همیشه مسائلی وجود دارد که نادیده گرفته 
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تر کنیم تا روشناین نقاط تاریک در سئو را  قصد داریم فصلگوییم و در این  این مسائل نقاط تاریک سئو می
 .شوید دان رقابتبتوانید با دید  خوبی وارد می

 

 در سئو، پادشاهان جدید محتوا را بیشتر جدی بگیریدی اانهمحتوای چند رس

به قدری محبوب ها برویم، یعنی درست زمانی که بلاگ 2010اجازه دهید چند قدم به عقب برگردیم و به سال 

انقلابی خود مثل پاندا و های . گوگل در حال کار کردن بر روی الگوریتمکنندمیکه برای خود پادشاهی  هستند
گوگل هم بیشتر های جایی که اکثر محتوای اینترنت در آن زمان به شکل متن بود، الگوریتمپنگوئن است. از آن

 لیز محتوای نوشتاری توجه داشتند.به آنا

تخت پادشاهی ها های اخیر موجب شد تا بلاگو البته کاهش قیمت آن در سال اما افزایش سرعت اینترنت

نشان ها بینیپیشتری از محتوا بدهند. بتر و جذاجدیدهای محتوا را از دست بدهند و جای خود را به شکل
 که؛ دهدمی

پادکست و انواع دیگری از ه شده در اینترنت به صورت ویدئو، ئدرصد از محتوای ارا ۸۰نزدیک به  ۲۰۲۱تا سال 
 .خواهد بودی اانهمحتوای چندرس
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درصد کاربران دسترسی به یک  ۴۳ که دهدمیاینترنتی نیز نشان های آماری و نظرسنجیهای همچنین بررسی
 د.دهنمیمحتوای ویدئویی و گوش کردن به پادکست را به مطالعه یک مقاله یا دانلود کتاب الکترونیکی ترجیح 

های د در سالتوانمییم نتیجه بگیریم که محتوای صوتی و تصویری توانمیارزشمند  آماری  های ا این دادهپس ب
 .آینده بیشتر از قبل در نتایج جستجو دیده شود

 

 د در سئو غوغا به پا کندتوانمیکه ای پادکست، برگ برنده

مخاطب به مسئله نگاه کنید. فرض کنید کاربری هستید که به  قه سئو را فراموش کنید و از دیدبرای چند دقی
ید توانمی، ن آنولی به دلیل ماهیت نوشتاری   کنیدمیدلیل محتوای خوب و آموزنده مقالات یک سایت را مطالعه 

همین  شویدمیاز این محتوا استفاده کنید. بعد از مدتی متوجه )مثلا هنگام رانندگی( همیشه و در همه حال 

 اه نکات آموزندهایت در یک بخش جداگانه مقالات مورد علاقه شما را به صورت پرسش و پاسخ صوتی به همرس
لی برای مخاطبی که دائم و ممکن است این صفحه توسط همه مورد استقبال قرار نگیرد کهاینقرار داده است. با 

 .کندمیزند، یک دنیا ارزش ایجاد به سایت شما سر می

 مندان به محتوایتجربه کاربری خوبی را برای علاقهبتوانید  کهاین؟ برای دهیدمیها را چرا انجام همه این کار
، مطمئن باشید گوگل استهای تجربه کاربری خوب هدف نهایی الگوریتم سایت خود رقم بزنید. از آن جایی که

 .ماندنمیپنهان  گوگلهای الگوریتم دگذاری محتوایی شما از دیاین ارزش

 

 گویند؟چه میها آماری درباره محبوبیت پادکستهای بلاگ یا پادکست؟ داده

گوگل ترندز یکی از ابزارهای رسمی و قابل اطمینان گوگل است که میزان ترند بودن یک موضوع را مشخص 
به مرور در حال کاهش ها موجود در این ابزار، محبوبیت محتواهای متنی یا بلاگهای با توجه به داده .کندمی

رسند. از روز به روز به محبوبیت بیشتری میها . این در حالی است که براساس همین اطلاعات، پادکستاست

روند رو به رشدی اند که با کلمه پادکست ترکیب شدههایی تعداد عبارت دهدمیطرفی هم ابزار گوگل ترندز نشان 
 .دارند

که روند صعودی در آمار جستجوی عبارت پادکست در  دهدمیبه خوبی نشان  نمودار گوگل ترندز در این باره
 .کنندمیبیشتری به تولید محتوای صوتی تمایل پیدا های آینده ادامه دارد و سایت
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را زیر ذره بین ببریم و  شودمیسئو کمتر درباره آن صحبت  یهکه در حوز را خواهیم یکی از مباحثیمی دامهدر ا
 .به خود اختصاص خواهد داد های پیش روسئو در سال شما را متقاعد کنیم که پادکست، سهم بیشتری از

 

 به تولید پادکست برای سایت خود فکر کنید کهایندلیل قانع کننده برای  4

دانلود فیلم و  یهزنیم سایت شما در حوشروع کردن آن است. یعنی اگر فرض ک، ترین بخش هر کاریسخت

در ابتدا ممکن است  د،گیرمیها سریال فعالیت دارد و تصمیم به تولید پادکست و نقد و بررسی تخصصی فیلم
با استقبال زیادی همراه نشود. اما بعد از مدتی که ارزشمند بودن محتوای صوتی برای مردم ثابت شد، همه به 

 .دنبال تولید پادکست برای سایت خود هستند

ل د شما را تبدیتوانمیتولید پادکست  دارد، یپس اگر شما صاحب سایتی هستید که بازدید کنندگان قابل توجه

گویید که باید به دنبال چه میدر واقع شما با این اقدام به کاربران هدف خود ند. به یک الگو برای رقیبان خود ک
 تا دهیممیارزشمند  بسیاردلیل  4، در ادامه به شما محتوایی باشند. اگر هنوز هم در مورد این مسئله شک دارید

 .خواهد بودی اانهمطمئن شوید آینده سئو در دستان محتوای چند رس

 فعالیت گوگل در پروموت کردن پادکست به صورت جدی افزایش پیدا کرده است - 1

د با توانمیگوگل حالا ، مدتی است که یادگیری ماشینی به کمک جستجوی اینترنتی آمده و به کمک این قابلیت
مانطور که در ه محتوای استفاده شده در تصاویر را با جزئیات بالا تشخیص دهد. ،استفاده از هوش مصنوعی

 .، هوش مصنوعی توانسته محتوای این تصویر را با دقت بالایی شناسایی کندبینیدمیعکس زیر 
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 هاآنو نحوه نشان دادن ها وعی گوگل بر روی پادکستهوش مصنهای جالب است بدانید که اخیراً یکی از پروژه
با استفاده از  استدر نتایج جستجو متمرکز شده است. بر اساس اطلاعات به دست آمده، گوگل به زودی قادر 

مثلًا . متن استفاده شده در محتوای پادکست را بفهمد و به آنالیز آن بپردازد ،Instant Transcription  قابلیت
منتشر شده در وب موجود باشد، گوگل به صورت های سوالی بپرسید که پاسخ آن در یکی از پادکستاگر شما 

 .دهدمیمستقیم لینک فایل صوتی را در صفحه نتایج به شما نشان 

اما شاید بپرسید همه که دوست ندارند برای رسیدن به پاسخ خود از پادکست استفاده کند، پس تکلیف این 
 ؟شودمیافراد چه 

را بیشتر در معرض دید کاربران قرار دهد، محتوای ها در پاسخ باید به شما بگوییم که اگر گوگل در آینده پادکست
کاربران بیشتری با آن ارتباط  در نتیجه شودمیصوتی رفته رفته مانند ویدئو تبدیل به یک محتوای جذاب و ترند 

سئو، با محتوای ارزشمند تبدیل به یک ترند جدید خواهد تخصصی های . با این اتفاق، پادکستکنندمیبرقرار 
 .شد

هوش مصنوعی و استفاده از آن برای نمایش نتایج بهتر به کاربران، روز به روز در موتور جستجوگر گوگل جایگاه 
ی گوگل از جدیدترین استفاده (BERTالگوریتم برت )آورد. آخرین الگوریتم گوگل یعنی بیشتری به دست می

 هوش مصنوعی به همین منظور است. 

https://websima.academy/glossary/google-bert-algorithm/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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 !رساندای، نرخ مشارکت و حضور در سایت را به سقف میمحتوای چند رسانه - 2
زمان حضور  کاهش و نرخ پرش شودمیمانند ویدئو و پادکست در سایت باعث ی اانهاستفاده از محتوای چندرس

یکی از فاکتورهای مهم  ،حضور کاربر در سایتآن جایی که زمان  ازد. دقیقه افزایش پیدا کن ۱۰کاربر در صفحه تا 
ید مطمئن باشید که استفاده از توانمیاست، میزان رضایت کاربران از صفحه و ارزشمند گوگل برای تعیین 

 .گذار باشندند به طور غیرمستقیم در سئو سایت شما هم تاثیر توانمیکیفیت باهای پادکست

کاربران با سایت شما دارند یکی از معیارهایی است که گوگل توجه  از طرفی، نرخ مشارکت یا میزان تعاملی که
امنت ک ید با استفاده از پادکست روی آن حساب باز کنید، بحثتوانمیبه آن دارد. مثلًا یکی از مزایایی که ای ویژه

نظرات  موضوع را در بخشید از کاربران خود بخواهید تمام سوالات خود درباره یک توانمیاست.  مارکتینگ

. حالا چه دهدمیدر قدم بعدی متخصص این حوزه در یک پادکست پاسخ سوالات کاربران را  و مطرح کنند
 افتد؟اتفاقی می

زمان ارزشمند خود ند که محتوای شما جذاب است و کاربران حاضر دهدمیرا به گوگل  پیامنرخ مشارکت بالا این 
 .افتدکاربران را راضی کردید، گوگل هم به فکر ارتقای جایگاه سایت شما میحالا که  .را در این سایت بگذرانند

 شودمیبا کلمات کلیدی طولانی زیادی جستجو « پادکست»کلمه کلیدی  - 3

 ، یک سری پیشنهادات مرتبطکنندمیکه گوگل همیشه در کنار کلماتی که کاربران جستجو  دانیدمیحتماً این را 
. حالا اگر بخواهیم مطمئن شویم که پادکست آینده روشنی در سئو دارد، دهدمیان قرار در اختیار جستجو کنندگ

بیشتر پیرامون چه  هستندپادکست  مربتط باکه  جستجوهایییم به این پیشنهادات مراجعه کنیم و ببینم توانمی
 .مسائلی است

https://websima.academy/glossary/bounce-rate/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
https://websima.academy/glossary/bounce-rate/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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بیشتر مربوط به تولید کنندگان محتوا  دهدمیجالب است بدانید پیشنهاداتی که گوگل درباره پادکست به ما 
یعنی تعداد افرادی که به فکر تولید محتوای پادکست هستند بیشتر از افرادی است که . است تا مصرف کنندگان

کنندگان محتوای صوتی، که با افزایش تولید دهدمی. این پیشنهادات به ما نشان دهندمیگوش ها به پادکست
 .شوندمی ارائهموضوعات متنوع در فضای وب  بایشتری بهای پادکستبه زودی 

 کندمیمحتوای صوتی و تصویری به خوبی احساسات کاربران را درگیر  - 4
در حال حاضر اهمیت محتوای متنی از نظر گوگل بسیار بیشتر از محتوای صوتی و تصویری است ولی  کهاینبا 

 موجبکه کاربران صدای شما را بشنوند؛ این کار  شودمیاستفاده از انواع چندگانه اطلاعات مانند پادکست باعث 
 .تری داشته باشندنهتر و صمیماشما ارتباط انسانی وکارکسبکه کاربران بتوانند با  شودمی

کنندگان به سایت شما اعتماد بیشتری پیدا خود ارتباط برقرار کنید، بازدید وقتی بتوانید به خوبی با مخاطب
ر بیشتر ب هکاینبرند شما باشد. برای  هد به معنی تعهد بیشتر مشتریان بتوانمیبه تنهایی  و این عامل کنندمی

رضایت درباره تاثیر محتوای تصویری در  نظرسنجی ره کنیم که بر اساس یکروی این مسئله تاکید کنیم، باید اشا
 .درصد تصمیم به خرید را برای مشتریان ساده کند 97د تا توانمیمحتوای صوتی  استفاده از ویدئو و ؛کاربر

 

شما تاثیرگذار گیری مشتریان د به اندازه احساسات در تصمیمتوانمیپس به طور خلاصه باید بگوییم که هیچ چیز ن
 .باشد. حالا که رگ  خواب کاربران را در دست دارید، سعی کنید به بهترین شکل از آن استفاده ببرید
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 !نتیجه گیری: محتوای صوتی را زنده کنید

گذشته چندین بار به صورت ترند در فضای مجازی وارد شده ولی با اطلاعات و های پادکست در سال کهاینبا 

محتوای صوتی در  کنید که بینیپیشید خودتان به راحتی توانمیبه شما ارائه کردیم، فصل این آماری که در 
 2د برای توانمیتری وارد فضای رقابتی سئو خواهد شد. تولید محتوای صوتی آینده به صورت جدیهای سال

 :اهمیت بالایی داشته باشدها گروه از سایت

( Nicheهای به اصطلاح سایت) محسوس است که در یک حوزۀ خاصایی هتاثیر پادکست بیشتر برای سایت - 1

های ید این افراد را به وسیلۀ پادکست، به مشتریتوانمییعنی اگر سایت شما کاربران دائمی دارد، . فعالیت دارند
خوب، در های به واسطه پادکست در جذب مشتری موفق باشید، حتی اگر نتوانید .تبدیل کنیدنیز دائمی خود 

 .خواهید کردکسب  بهتریصفحه نتایج گوگل جایگاه 

تخصصی و های ند با تولید پادکستتوانمیرقیب زیادی دارند، های خاص سایت یهافرادی که در یک حوز - 2

ر روی بارزش گذاری  بیشتر به فکرتولید پادکست، سایت شما با  .دنرا از حریفان بربای سئو کیفیت، گوی رقابت  با
 .ر نظر بگیرندشما را به عنوان الگو د ،مشابه یهاهمه سایت شودمیاست. این کار همچنین باعث  رکارب

و در آخر اگر تازه سایت خود را به راه انداختید و هنوز محتوای چندانی در آن ندارید، بهتر است ابتدا با استفاده 
ید به تولید توانمیباشید. در قدم بعدی از مقالات جامع و ارزشمند به فکر کسب رتبه خوب در صفحه نتایج 

 .مانند ویدئو و پادکست فکر کنید تا شانس موفقیت شما در سئو بیشتر شودی اانهمحتوای چندرس
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 دیر یرا به دست بگ دانیو م ی؛ گودر سئو یتجربه کاربر 
به کاربران، عملکرد خود را بهبود دهند. اما صفت  جینتا نیند با ارائه بهتر اجستجو همواره در تلاش یموتورها

 .ستیچ قاً یاز نظر گوگل دق نیکه بهتر  دیفهمیم فصل از کتاب نیمتفاوت است. در ا یهر فرد یبرا نیبهتر 

، سئو تکنیکال و سازیلینکمختلف های که روش بینیممیندازیم، تری به مقالات آموزشی سئو بیاگر نگاه عمیق
 :در سئو هستند ترها، تنها در خدمت یک هدف والاسازیبهینهتولید محتوا و خلاصه بیشتر 

 صفحات سایت شمااز بازدید  هنگامکسب رضایت کاربر 

کاربر نه تنها در فرآیند جستجو به پاسخ سوال خود برسد، بلکه حس  شودمیهمین هدف والای گوگل باعث 

 اربریـربه کـار خود داشته باشد. این حس درونی مثبت همان چیزی است که ما با نام تجخوبی هم از این ک
(User Experience)   کنیممیخوب از آن یاد. 

همیشه تا این حد بر کاربر  ،جستجو در گوگل ، یعنیاما شاید جالب باشد که بدانید این فرآیند دوست داشتنی
فهمیم که سئو در گذشته یک مفهوم تک بعدی داشت؛ یعنی متمرکز نبود. اگر زمان را کمی به عقب برگردانیم می

. کردیدمیدادید و شروع به تولید محتوا یک کلمه کلیدی هدف قرار میدر ا کافی بود صفحات سایت خود را تنه
 .لازم بود تا جایگاه در صفحه نتایج تضمین شده باشددر این صورت تنها کمی چاشنی زمان 

 .به سمت کاربر متمایل شودش در ذهن گوگل لازم بود تا ماموریتیک جرقه  تنها
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عصر جدیدی از جستجوی  متمرکز بر تجربه کاربری، واردهای روزرسانیو بهها گوگل با معرفی الگوریتم، در این زمان
گرفت. در این جا  سئو کلاه سفید را هاآن و جای ندکلاه سیاه محاکمه شدهای د. عصری که تکنیکاینترنتی ش

 :یک اتفاق خوب افتاد

زمینه  ،اتفاقاین و  کردندمییکی شد و این دو برای کسب رضایت کاربر تلاش  هاهدف گوگل و مدیران سایت
 !را برای یک تغییر بزرگ فراهم کرد

 

 زندورود گوگل به عصر جدید؛ تجربه کاربری حرف اول )و آخر( را می

وارد  ، به طور رسمی(UX)  توجه بیشتر گوگل به حس کاربر از جستجو باعث شد تا فاکتورهای تجربه کاربری
 سازوکار سئو شود تا هم کاربران تجربه خوبی از جستجو در اینترنت داشته باشند و هم مدیران سایت با توجه به

UXاعتبار بیشتری نزد گوگل به دست بیاورند ،. 

John Muellerتخصصی خود بر ایجاد های اوتترین مهندسان گوگل همیشه در هنگشده، یکی از شناخته
 :ی جستجوکننده تاکید داشتهبهترین تجربه برا

 

 Webmaster Quality گوگل، به تجربه کاربری اهمیت بیشتری بدید. در بخش هایدستورالعملدر کنار توجه به “
Guidelines  رسمی گوگل درباره تولید محتوای با کیفیت را ببینید. اما در عین های میتونید بسیاری از توصیه

خوب  یصفحه، تمرکز خود را بر روی تولید سایتی بگذارید که هدف آن تجربهتوجه به موارد گفته شده در این 
 ”.برای کاربر است

 

، متخصصان سئو و تولید کنندگان محتوا هاکه مدیران سایت بینیممیاگر این نوار را با سرعت پیش ببریم، 
تر آن است که این افراد زند؛ ولی موضوع مهمتجربه کاربری در آینده حرف اول را در سئو می دانندمی
 .بهبود دهند در نهایت وکرده آنالیز  و را در سایت خود بررسی UX چطور باید فاکتورهای دانندنمی

. از این گذشته، رسیدمیسئو  آینده جایی است که شما به درک درستی از اهمیت تجربه کاربری در فصلاین 

علامت  مفهوم تجربه کاربری در سئو را به کلی عوض کنیم تا، گوگل Lighthouse معرفی کامل ابزار قصد داریم با
 .کاربردی و مفیدی تبدیل کنیمهای بزرگ شما در این باره را به پاسخهای سوال

 

https://websima.academy/category/white-hat-seo/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
https://websima.academy/category/white-hat-seo/?utm_source=book&utm_medium=referral&utm_campaign=futureseo
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 کاربر سمتگوگل به  الگوریتم رنک برین؛ بزرگ ترین قدم  

رنک برین به نحوی پایه و در مورد تجربه کاربری است، ولی از آن جایی که الگوریتم  فصل کتابمحوریت این 

 است ایجاد کردهنتایج جستجو  درمورد تغییراتی که این الگوریتم خواهیم کمی در در سئو است، می UX اساس
 دهیرتبه، به عنوان سومین معیار اصلی گوگل برای سازیهوشمند بعد از محتوا و لینک این الگوریتم  صحبت کنیم. 

 .آیدبه حساب میها به سایت

 های یادگیری ماشین یایتماست که با استفاده از الگور  (AI) برین فناوری جدیدی بر پایه هوش مصنوعیرنک

Machine Learning  جای آموزش ه. یادگیری ماشین نیز بدین معناست که یک کامپیوتر باست طراحی شده
 .نحوه کارکرد چیزی را یاد بگیرد خودهایی با جزئیات فنی دقیق، خودبهتوسط انسان و یا استفاده از برنامه

مثل زمان  (UX Signals) تجربه کاربریهای از سیگنال ، استفادهکندمیموردی که این الگوریتم را خیلی خاص 
حضور کاربر در سایت، نرخ کلیک و نرخ پرش، برای سنجش تجربه کاربری است. این الگوریتم به طور ساده به 

مختلف سایت داشته باشد، از دید های بیشتری برای بازدید و نگاه کردن به بخشگوید هرچه کاربر تمایل ما می
 .جایگاه بالاتری هم هست یآن سایت شایستهگوگل، 
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 در سئو UX نشانه اهمیت ترینمهمپیروی گوگل از تجربه کاربری؛ 

به تجربه کاربری ، های اخیرسالدر که حتی خود گوگل هم  دانیدمیروز سئو را دنبال کرده باشید اگر مقالات به
تر تنها هدف موتور جستجوی گوگل این بود که محتوای پرسید چطور؟ کمی قبل. میاست داشتهای توجه ویژه

 .ترین زمان ممکن به کاربر برسدبندی کند که بهترین محتوا، در سریعوجود در فضای وب را به نحوی طبقهم

مورد  یتولید محتوا هم به کار  ب را بر عهده ندارد بلکه خودش اطلاعات و بندیدستهولی حالا گوگل تنها وظیفه 
مشهور خارجی را جستجو کنید تا گوگل بدون  فرد. برای مثال تنها کافی است نام یک کرده است اقدامکاربر  نیاز  
 .ر شما بگذارددست در اختیایبا و دماطلاعات را در فرمتی ز  ترینمهملازم باشد وارد سایتی شوید،  کهاین

بخشی از جستجوی گوگل است که تنها با هدف بهبود تجربه کاربری به گوگل اضافه  Rich Snippetگذشته از این، 

در ها ترین زمان ممکن به جواب سوالات خود برسید. البته این قابلیتید در کوتاهتوانمیشده است. یعنی شما 
د دلیل محکمی برای پیروی گوگل از توانمی هاآنلی اضافه شدن حال حاضر تنها در زبان انگلیسی وجود دارند و

 .کاربردهای تجربه کاربری در جستجوی اینترنتی باشد

 

 

 !شودمیگوگل؛ جاده باریک  UX ابزارهای سنجش

تا اینجا فهمیدیم تجربه کاربری چه جایگاه با ارزشی نزد گوگل دارد ولی از کجا بفهمیم تجربه کاربری سایت ما از 
ستیم چنین چیزی را بررسی کنیم ولی اخیراً توانمی؟ تا چند وقت پیش به سختی گیردمینظر گوگل چه امتیازی 

کند. این ابزارها در واقع  گیریتصمیمت سایت شما د در مورد کیفیتوانمیگوگل با معرفی ابزارهای مختلف، 
 .رده استکمیاستفاده  هاآنهستند که گوگل خود برای ارزیابی تجربه کاربری از ی اانهمحرمهای پروژه
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کاری کرد تا زمینه استفاده عموم از این ابزارهای ارزشمند  هاآنکردن  Open Sourceولی خوشبختانه گوگل با 
 :شامل موارد زیر است کنندمیزارهای گوگل که به تجربه کاربری کمک فراهم شود. اب

Pagespeed Insights: های عملآنالیز دقیق سرعت سایت و ارائه راهکار 

Mobile Friendly test: دهی براساس تجربه کاربریبررسی نحوه نمایش سایت در موبایل و نمره 

Web.dev: کاربری و سئو بررسی کلی عملکرد سایت از لحاظ تجربه 

، کندمیرا آنالیز  User Experience ابزارهایی که به طور کامل فاکتورهای مختلف ترینمهمیکی از 

مسترها از وجود ابزار به تازگی توسط گوگل معرفی شده و عده زیادی از وب ینا. گوگل است  Lighthouseابزار
 Lighthouseولی  رونمایی کرده است UX برای تحلیل web.dev آن خبر ندارند. البته گوگل مدتی است که از ابزار

های گوگل نیز از همین ، جالب است بدانید که رباتاست فرض بر روی گوگل کروم شما فعالبه صورت پیش

توضیح  Lighthouseدر ادامه به طور کامل در مورد  کنند.مرورگر برای بررسی و ایندکس سایت شما استفاده می
 .مایهداد

 

 ؟کندمیگوگل چیست؟ چه فاکتورهایی را بررسی  Lighthouse ابزار

ابزار اپن سورس گوگل برای سنجش عملکرد سایت است. وقتی آدرس سایت خود  (lighthouse) لایت هاوس
 هستگا، گوگل با استفاده از بدترین شرایط موجود )مثلًا اینترنت با سرعت پایین یا دکنیدمیرا در این ابزار وارد 

د. دهمیاکتور، به تجربه کاربری و عملکرد سایت شما نمره ف 75بر اساس  و کندمیقدیمی( سایت شما را آنالیز 
 :شوندمیدسته زیر تقسیم  4تمام این فاکتورها به طور کلی به 

 

 ؟است نمایش اولین محتوای معنادار به کاربر چقدرسرعت :  (Performance) ردعملک

ترین زمان و به آسان مختلف سایت در کمترینهای آیا دسترسی کاربر به بخش:  (Accessibility) یدسترس
 ؟گیردمیروش انجام 

 گوگل برای بهبود تجربه کاربری استفاد کردههای آیا سایت از توصیه:   (Best Practices)هابهترین تکنیک
 ؟است

 ؟گل بهینه شده استآیا سایت مورد نظر به خوبی برای گو :  (SEO) سئو
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 Lighthouse  معیارهای اصلی تجربه کاربری؛ جعبه سیاه

حس  لکهب کند تا سایت شما نه تنها سرعت خوبی داشته باشد، کمکهاوس گوگل این است که تمام هدف لایت
، تا لود شدن تمام صفحه بنابراین مهم است بازدید کننده بتواند بدون صبر کردند. سرعت را هم به کاربر القا کن

 .با محتوای سایت شما تعامل داشته باشد

ی هاانالم ؛قرار گرفته باشد(Above the Fold) بیندکه کاربر آن را میاولین بخشی باشد  پیام اصلی شما باید در
سخ سوال خود اگر کاربر برای رسیدن به پا. نواز باید تنها در خدمت پیام اصلی شما باشندگرافیکی خلاقانه و چشم

 .زمان زیادی صرف کند، عملًا اهداف تجربه کاربری به نتیجه نرسیده است
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 :برای آنالیز تجربه کاربری شامل موارد زیر است Lighthouse معیارهای اصلی

First meaningful paint: ظاهر کشد تا اولین محتوای قابل فهم و معنادار در صفحه برای کاربر چقدر طول می
 شود؟

First interactive:  ؟شوددر چه مدتی نمایش داده میقابل کلیک و تعاملی در سایت  محتوایاولین 

Consistently interactive: صفحه لود شوند؟در کلیک تعاملی و قابل هایبخش همه کشد تاچه قدر طول می 

Perceptual speed index: ؟شودمیرعتی برای کاربر ظاهر محتوای صفحه )متن، صوت، تصویر( با چه س 

Estimated latency input: ؟دهندمیصفحه با چه سرعتی به دستورات کاربر پاسخ  محتویات 

Critical requests chain:   د تا یک درخواست به انجام برسد؟نرور فراخوانی شوچه منابعی باید از س 

 

 آنملکرد میقی از عآنالیز کنید تا درک ع گوگل Lighthouse ابزار حتما سایت خود را در کنیممیبه شما توصیه 
 (!پی ایران تحریم شده استیآ )البته این سایت هم مانند بسیاری از ابزارهای مفید گوگل برای .یدپیدا کن
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 !گوگل را خیلی جدی بگیرید Lighthouse ابزار کهاینیل حیاتی برای دل 3

و تمام! واقعیت این  دهدمیشاید فکر کنید این ابزار هم مانند بسیاری دیگر تنها یک عدد در اختیار شما قرار 

. سه دلیل کندمیاست که این ابزار دقت و حساسیت گوگل را به ارث برده که آن را از ابزارهای رایج دیگر متمایز 
 :ن کندئممط Lighthouseی شما را از اهمیت د به خوبتوانمیزیر 

 هایراه :شدو تولیدکنندگان محتوا مفید با سئومتخصصان ، دهندگان وبتوسعهد برای توانمیلایت هاوس 
 استفادهخود  کروم افزونه در مرورگر صورت ید آن را بهتوانمیزیادی برای استفاده از این ابزار وجود دارد؛ شما 

نویس باشید یا را وارد کنید. چه شما یک برنامهبروید و آدرس سایت  web.dev به صفحه اصلی کهاینکنید یا 
 .ایجاد کندتان زش براید یک دنیا ارتوانمیاین ابزار های مدیر یک سایت، در هر حال گزارش

شاید بهترین قسمت این ابزار، نحوه : دهدمیکاربردی و قابل اجرا در اختیار شما قرار های لایت هاوس توصیه
هستند ولی اگر کمی  پیچیدهفکر کنید مفاهیم معرفی شده در این ابزار  ممکن است .ستدهی به شما گزارش

 .دهندمیراه درست را به شما نشان ها که این توصیه شویدمیرا بخوانید، متوجه  هاآنتوضیحات مربوط به 

شاید این دلیل به تنهایی : توسط مهندسان گوگل طراحی و توسعه داده شده است Lighthouse Google ابزار
تا شما گزارشات این سایت را جدی بگیرید. درست همانند ابزارهایی مانند سرچ کنسول و گوگل آنالیز،  باشد کافی

 .تبدیل شود UX لایت هاوس هم شانس این را دارد که به یک ابزار رایج در زمینه
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 !بگذاریدجای کاربر بهخودتان را  که؛گیری نهایی ایننتیجه

خیلی ساده به نظر برسد ولی این جمله به تنهایی  فصلگیری و سخن آخر این شاید این حرف به عنوان نتیجه
 :کهایناز سوالات و مشکلات شما را حل کند. چرا؟ برای  بسیارید توانمی

 .رای موفقیت در تجربه کاربری استاولین قدم ب ،شناخت

فهمید چه چیزی برای او اهمیت دارد، چه چیزی او را ناراحت گذارید، میمیکننده سایت وقتی خود را جای بازدید
ید حس درونی توانمیداشته باشید، بهتر  تانانو چه چیزی خوشحال. هر چه شناخت بیشتری از کاربر کندمی
 .سازی کنیدرا شبیه صفحات سایت از بازدید هاآن
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